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Como aplicar la marca “Sabores y
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EL PODER DE LAS REDES SOCIALES EN LA PROMOCION DE TU NEGOCIO

El objetivo de esta formaciéon es ayudarte a mejorar la gestion de tus redes sociales y a utilizar la marca “Sabores y Paisajes
Gastronémicos” como una oportunidad para aumentar tu visibilidad, conectar con mas clientes y formar parte de la promocién conjunta
del destino.

. Qué vamos a ver hoy?

1. cOMO ADAPTAR TU NEGOCIO AL RELATO DEL DESTINO.

2. COMO IDENTIFCAR A TU CLIENTE EN REDES SOCIALES. Cémo

entender a tu publico y qué tipo de contenido funciona mejor.

3. QUE CONTENIDO PUBLICAR PARA ATRAER MAS CLIENTES. Ideas

practicas de contenido alineado con el territorio: producto local,

experiencias y entorno.

4. cOMO APLICAR LA MARCA EN RRSS. Uso del naming, hashtags,

menciones y cOmo integrar el destino en tus publicaciones.

5. cO6MO MEDIR RESULTADOS Y MEJORAR. Qué métricas basicas

debes revisar para optimizar tu estrategia.
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CONTEXTO DEL PROYECTO

Esta formaciéon forma parte del Plan de Sostenibilidad Turistica en Destino (PSTD) “Sabores y Paisajes Gastronédmicos de Tierras de
Caceres y Trujillo” financiado por el Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia - NextGenerationEU,, cuyo objetivo es mejorar la
promocion, digitalizacion y competitividad del destino.

¢~ El proyecto apuesta por una comunicacion conjunta de los territorios Tajo-Salor-Almonte, Sierra de Montanchez y Tamuja y Miajdas-
Trujillo basada en la gastronomia, el paisaje y la identidad del territorio.

La marca “Sabores y paisajes Tierras de Caceres y Trujillo” NO es solo un logotipo:

® Es una herramienta para posicionar el destino Sabores y

paisajes
Tierras

de Caceres
y Trujillo

®* Permite diferenciar el territorio

®* Refuerza la confianza del visitante
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QUE REPRESENTA TIERRAS DE CACERES Y TRUJILLO

Un destino auténtico, enraizado en su territorio y en su gente. Tierras de Caceres y Trujillo sintetiza en su marca los
valores que lo hacen unico e irrepetible.

PRODUCTO LOCAL

PAISAJE GASTRONOMIA PATRIMONIO Y TRADICION - JLAL
Dehesas, montes y Productos ibéricos, Arquitectura monumental, A.rtesama, ace|te., Jamon y
horizontes quesos y recetas de raiz ruta de los conquistadores, vino que certifican el
que definen el caracter que cuentan la historia historia  viva.  Cultura origen y la calidad.
del territorio. del lugar. popular, fiestas y oficios

que conectan con lo

esencial
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IDENTIDAD VISUAL DE MARCA

La identidad visual es el sistema grafico que hace visible el relato del destino. Todos sus elementos estan definidos y
regulados en el Manual de Marca, que es el documento de referencia oficial para cualquier aplicacion.

\}
@ Y 4
"rp TIPOGRAFIA

LOGOTIPO COLORES CORPORATIVOS Familias tipograficas corporativas para
Versiones principales, Paleta definida con valores exactos en titulares, texto corrido y aplicaciones
secundarias y monocromas. Pantone, CMYK, RGB y HEX para digitales. No se sustituyen por otras
Solo se usan las versiones garantizar coherencia en todos los fuentes

soportes.

oficiales aprobadas.
A @
A
2 .
APLICACIONES

ESTILO GRAFICO
Ejemplos de uso en los distintos soportes:

Tratamiento fotografico, elementos diaital. imbr Aaléti material
decorativos y composicion visual que dan :g: ', In Fi eso, senaletica 'y ateria
coherencia estética a todas las piezas. promocional.

Financiado por ° =
I 12 Uni6n Europea ,'-ﬁ-! i i
kN T

I JUNTA DE ‘@: DIPUTACION
NextGenerationEU " M EXTREMADURA DE CACERES

«Plan de Recuperacion, Transformacion y Resiliencia. Financiado por la Union Europea — NextGenerationEU»




2, » Ty e e - o 7
& TemicCices QP DPUTACION
y Trujillo DE CACERES

open-ideas.es

El uso disciplinado de la marca es lo que genera consistencia y reconocimiento. Estos principios no son opcionales: son la base del sistema de
identidad del destino.

-

B Mantener proporciones

El logotipo nunca se estira, comprime
o recorta. Las proporciones originales
son invariables en cualquier escala.

Respetar los colores corporativos

Solo se utilizan los colores definidos en
el Manual. No se aplican degradados,
tonos alternativos ni versiones
inventadas.

B Usar versiones oficiales

Unicamente se emplean los archivos
fuente facilitados por el equipo de
marca, en los formatos y versiones
autorizados.

Garantizar legibilidad

La marca debe aparecer siempre con
contraste suficiente y zona de
proteccion adecuada, sin elementos
que interfieran con su lectura.

\

ACCEDE AQUI PARA DESCARGAR LOGOTIPOS

ACCEDE PARA DESCARGAR EL MANUAL DE MARCA SABORES Y PAISAJES
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https://drive.google.com/drive/folders/1By2UTLiNXJEeSZEbqiJI1Ghyt-pcCjvI?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1By2UTLiNXJEeSZEbqiJI1Ghyt-pcCjvI?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1By2UTLiNXJEeSZEbqiJI1Ghyt-pcCjvI?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1By2UTLiNXJEeSZEbqiJI1Ghyt-pcCjvI?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1By2UTLiNXJEeSZEbqiJI1Ghyt-pcCjvI?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1gesAIruQDjjgvIsJe6DbWm-F8Uj3d0uf/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1gesAIruQDjjgvIsJe6DbWm-F8Uj3d0uf/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1gesAIruQDjjgvIsJe6DbWm-F8Uj3d0uf/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1gesAIruQDjjgvIsJe6DbWm-F8Uj3d0uf/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1gesAIruQDjjgvIsJe6DbWm-F8Uj3d0uf/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1gesAIruQDjjgvIsJe6DbWm-F8Uj3d0uf/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1gesAIruQDjjgvIsJe6DbWm-F8Uj3d0uf/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1gesAIruQDjjgvIsJe6DbWm-F8Uj3d0uf/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1gesAIruQDjjgvIsJe6DbWm-F8Uj3d0uf/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1gesAIruQDjjgvIsJe6DbWm-F8Uj3d0uf/view?usp=drive_link
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Modificar el logotipo
% Anadir elementos, recortar partes o alterar su disefio original esta
expresamente prohibido.

Lo que nunca debe N

Cambiar los colores
hace rse con Ia marca Aplicar colores distintos a los corporativos, aunque sean similares, rompe

la consistencia visual del sistema.

Cada uso incorrecto erosiona — Deformar proporciones

Escalar el logo de forma no uniforme distorsiona su imagen y transmite
falta de profesionalidad.

la imagen del destino. Estos

errores, aunque parezcan
— Usar versiones no oficiales

menores, debilitan la Logos descargados de internet, recreados manualmente o de versiones
antiguas no deben utilizarse en ningun caso.

coherencia colectiva que

todos estamos construyendo. — Aplicar sobre fondos incorrectos
La marca no puede colocarse sobre fotografias complejas, fondos de bajo
contraste o colores que anulen su lectura.
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APLICACIONES CORRECTAS DE MARCA

La marca Tierras de Caceres y Trujillo tiene vocacion transversal: debe estar presente en todos los puntos de
contacto con el visitante, generando una experiencia de comunicacion unificada y reconocible.

Entorno digital Material impreso Senalética

Folletos, dipticos, guias de viaje y Paneles informativos, seiales de
publicaciones turisticas bienvenida, itinerarios y puntos de

Web oficial, redes sociales, boletines
y comunicaciones electrénicas del

destino. institucionales. interés en el territorio.

Soportes exteriores Material promocional

Carteles, lonas, expositores en ferias turisticas y acciones Merchandising, articulos de bienvenida y cualquier
de comunicacion en el espacio publico. elemento de comunicacion con el sello del destino.
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OBJETIVOS DEL USO COORDINADO

El verdadero valor de una marca destino no reside en su diseno, sino en la coherencia con la que es aplicada por todos los actores del territorio.
Cuando el uso es coordinado, el visitante percibe algo mucho mas valioso que un logo: percibe un destino.

Un destino coherente Un territorio organizado Una identidad clara
Cada punto de contacto —digital, fisico o humano— La coordinacién entre administraciones, empresas y El visitante identifica el destino con facilidad, lo
transmite los mismos valores y la misma imagen de agentes locales proyecta una imagen de madurez y recuerda y puede recomendarlo, generando
marca. profesionalidad. prescripcion espontanea.

Fidelidad

Contacto visual

Encuentra la
marca en varios
puntos

Recomienda y
vuelve al destino

_

Reconocimiento
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Nuestra marca no
es un logo.

Es una herramienta estratégica para

construir destino turistico. El logo es solo la

punta visible de un sistema de significados,

valores y compromisos que conforman la

identidad del territorio.
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El Manual de Marca es el documento de referencia para
cualquier duda sobre uso, aplicacién o versiones del
logotipo. Consiltalo antes de disenar cualquier pieza

de comunicacion.

.
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EL RELATO TURISTICO DEL DESTINO

Una marca no comunica productos aislados: construye un relato coherente que el
visitante puede comprender, sentir y recordar. Ese relato integra todos los elementos
del destino en una historia comun.

El destino se construye a partir de un relato comun que conecta:

¢ Paisaje » dehesa, naturaleza, entorno

171 Gastronomia » producto local, tradicién

fii Cultura » identidad, historia y autenticidad

¢~ Cada negocio forma parte de esta historia. El visitante no busca solo un servicio,
busca vivir el territorio.

ACCEDE AQUI A LA PRESENTACION DEL RELATO

ACCEDE AQUI AL VIDEO DEL RELATO
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https://drive.google.com/file/d/1G-dxG3ylzKzsI8GwaJndzkW6-M5LQWHa/view?usp=drive_link
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https://drive.google.com/file/d/1G-dxG3ylzKzsI8GwaJndzkW6-M5LQWHa/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1G-dxG3ylzKzsI8GwaJndzkW6-M5LQWHa/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1G-dxG3ylzKzsI8GwaJndzkW6-M5LQWHa/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1G-dxG3ylzKzsI8GwaJndzkW6-M5LQWHa/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/127kUQl3Nhkih9eVdlUGAVt_DkBTY3-HG/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/127kUQl3Nhkih9eVdlUGAVt_DkBTY3-HG/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/127kUQl3Nhkih9eVdlUGAVt_DkBTY3-HG/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/127kUQl3Nhkih9eVdlUGAVt_DkBTY3-HG/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/127kUQl3Nhkih9eVdlUGAVt_DkBTY3-HG/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/127kUQl3Nhkih9eVdlUGAVt_DkBTY3-HG/view?usp=drive_link

Sabores y paisajes
Tierras de Caceres

y Trujillo

Del paisaje a la mesa.

Tierras de Caceres y Trujillo, donde el paisaje y el sabor

cuentan historias.

Y la tierra te abraza a ti.

. ] ] _ @ - b
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.COMO ENCAIJA TU NEGOCIO?

Cada negocio aporta valor al relato:

& Alojamiento » descanso + entorno + experiencia
Restaurante » producto local + tradicion
Productor » origen + autenticidad

% Actividades » conexion con el territorio

- TODOS CONSTRUYEN EL DESTINO
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COMO Si Y COMO NO DEBES COMUNICAR

LO QUE NO:
X Comunicar o hablar solo de tu negocio
“Habitaciones disponibles”
“Menu del dia”
“Oferta fin de semana”
Esto no diferencia ni conecta
LO QUE Si:
v Integra el destino en tu mensaje
v Habla del entorno
v Muestra el origen del producto

v Cuenta experiencias

Haz que tu contenido respire territorio
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sSabias que...

la Denominacion de Origen
Protegida garantiza gue el
jamon procede de la
dehesa?
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EJEMPLOS PRACTICOS

¢~ Restaurante

X “Hoy tenemos coles con buche”
v “Hoy cocinamos coles con buche, uno de los platos mas tradicionales de Tierras de Caceres y
Trujillo, elaborado con producto local y receta de siempre”

¢~ Casa rural

X “Habitaciones disponibles esta Semana Santa”

v “Despierta en plena dehesa y descubre los paisajes de Tierras de Caceres y Trujillo en una de las
épocas mas bonitas del afo”

¢ Actividad

X “Ruta guiada”
v “Descubre el paisaje y la historia de nuestro territorio a través de esta ruta (hombre de la ruta)”

¢~ No vendes solo un producto o servicio, vendes una experiencia dentro del destino

P Financiado por Plan de [} i
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+« No todo el mundo es tu cliente = T
« No todo el mundo busca lo mismo e 20520
« Cada perfil consume contenido distinto . eiucy e @

e B e Nk

ENTONCES... :QUIEN ES TU CLIENTE?

i

No pienses solo en “cliente”, piensa en: ) m . l . .

Visitante del destino

Chadndna Eord ipskei P o i ipakn
Ejemplos:
&% Familias - o
& Parejas - o
#¥ Turismo activo sty e i ML
12! Turismo gastronémico ——
& Seniors g
i
¢ Cada uno busca una experiencia ik
diferente ; . .
133,74 fam S T 2y \Zpin i m s 31
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Analiza qué contenido funciona mejor
en cada red social y qué formato:

Fotos
Reels
Videos
Carruseles

ANANEA NN

Qué guarda la gente
Qué comparte
Qué comenta

(8 Formatos del mejor conterdo Ay Exportar =

Comenide publicado &

= hmie 8 rarits HiS peamds comsnsds
0% con revpecin w T inb. S5 - & e 2805

Fubiicacioney

i
b

SR ark
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Pubiicmr intersc cionss por tipe de contenido muitimedia

2000
1500
1000
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Feaos Deals

Promacionas ontenico Veér todds ol contanido

A pedardelas El Palacio de Deportes  Anoche, ol Real Club
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NO solo pienses en tu negocio

. . . Un territorio diverso,
Piensa en qué busca el visitante en el

territorio:

una misma forma e saboreario

« Experiencias
« Gastronomia
« Naturaleza

« Cultura

Tu contenido debe responder a eso .
-'\.'. - i = T‘ = :mm ‘r " -'4"::‘:'.._ ".‘ o .T\ I:: v ::;\:‘?M “ .

No publiques lo que quieres vender, publica lo que tu cliente quiere descubrir

s Financiado por
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La consistencia genera confianza

v La frecuencia en la que publiques
afecta a la percepcion de tu empresa
en redes sociales.

v Existen herramientas para planificar
publicaciones como Buffer, Metricool
o el propio Meta Business Suite.

v Sigue una coherencia visual y de
tono de voz en tus publicaciones.

v' Te ayudard crear un calendario de
contenidos semanal, quincenal o
mensual.

ACCEDE AQUI A PLANTILLA DE
CALENDARIO DE CONTENIDOS

£ derplam

£ M Lk 308 - 1 e 200 T = I - _

“ Harge 14 Pyl 18 ey Vinerwy 17 Sphaio 1H g 1%
I
I
i L4} » I (5] U+ L&} L
' sl i s

iF.I I - ; E - 0 -

im B =G |u Iu, = B -

https://buffer.com/

https://metricool.com/es/
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https://drive.google.com/drive/folders/1Iq8epyVqHcZV3QW7qnPcym58yaZzpjLD?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Iq8epyVqHcZV3QW7qnPcym58yaZzpjLD?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Iq8epyVqHcZV3QW7qnPcym58yaZzpjLD?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Iq8epyVqHcZV3QW7qnPcym58yaZzpjLD?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Iq8epyVqHcZV3QW7qnPcym58yaZzpjLD?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Iq8epyVqHcZV3QW7qnPcym58yaZzpjLD?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Iq8epyVqHcZV3QW7qnPcym58yaZzpjLD?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1Iq8epyVqHcZV3QW7qnPcym58yaZzpjLD?usp=drive_link

3. Qué contenido publicar para atraer mas

clientes
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Utiliza tus redes sociales para informar,
pero también para generar comunidad
e interaccion. reptmtaibion e n oot Wisfuas Tragile?

Alwchorin as cencokio par sus

Hay que dar un motivo a los usuarios = o oot asss

)
er su autiura Gncat

para que nos sigan.

v Invita a la participacion haciendo
preguntas o encuestas.

v' Utiliza las fechas importantes del
ano como Semana Santa, San
Valentin... para hacer
publicaciones especificas con
motivo de esas fechas.

v Da informacién sobre tu empresa
con un tono mas cercano y

divertido como “;Sabias qué?”. -
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2Sabes que Sabores y Paisajes
esti formado por tres comarcas
con identidad propia?
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¢~ Post basico (error)
“Disfruta la Torta del Casar”
¢~ Post optimizado

“Hoy te proponemos disfrutar de la auténtica
Torta del Casar, uno de los quesos mas
emblematicos de Tierras de Caceres y Trujillo
-+ ¢La prefieres sola o acompanada?”

v Incluye:

e Territorio

 Producto

« Historia

« Pregunta - interaccion

iTe leemos!

Sivinlaras a Tierras de
Caceresy Trujillo. squé no te
perdenas?

LA L

= etmmesm W
[T W

10 tONTO 6% UND jopd GOIcOamica
GAOMeta QUi data gl Sigk X1
famdsa Por Mata §E0 G0l QUELS du
CONCe N MIumds T 20 propi
Haston L0 Fieeto g & Tieog” que s
celebro o fnoled te auosto

—te — M
-“"— fev T. == eimpasm WP I
R SRR T Uy T — Yomd Sarynr . Mo ¢

¢~ El contenido es lo que hace que te descubran... la interaccion es lo que hace que te recuerden
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4. CoOmo aplicar la marca en redes sociales
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Cuando utilizas la marca de manera
correcta:

v' Refuerzas la imagen del destino

v Aumentas tu visibilidad

v' Formas parte de una promocion
conjunta

v' Generas confianza en el visitante

Cada pieza cuenta
una historia que
empieza

en ladehesay
téermina en la
mesa

Como integrar la marca Sabores y
Paisajes

1. Uso del naming

2. Hashtags comunes
3. Etiquetado

4. Menciones

-.‘""’ .-, T\ 2 :.”n'u&» "
- Artoacs P

L LR SRR T e
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Uso del naming: Etiguetado vy menciones:
Introduce el destino en tus textos:

Etiqueta y menciona, desde los perfiles oficiales podemos
compartir el contenido y que vuestras publicaciones lleguen a

v Sabores y Paisajes Tierras de Caceres y mas gente:
Trujillo
v' Sabores y Paisajes Gastrondmicos de Tierras v @tierrasdecaceresytruijillo
de Caceres y Trujillo v @turismo_provincia_caceres
v Tierras de Caceres y Trujillo v @diputacion_caceres
v Perfiles oficiales del territorio al que
pertenezca vuestro negocio
Uso de hashtags: v Perfiles oficiales de producto
gastronémico: Torta del Casar, DOP
Utiliza siempre los hashtags de marca: Dehesa de Extremadura...
v #TierrasDeCaceresyTruijillo ¢~ Ventajas:

v #SaboresYPaisajesTierrasDeCaceresyTrujillo

Mas alcance

Mas visibilidad

Mas conexién entre negocios

AN
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Y... TODO ESTO ;PARA QUE SIRVE?

¢ NO es técnico, es estratégico:

Mas gente ve tu publicaciéon

la otra cuenta puede compartirla

Generas conexion entre negocios
Refuerzas el destino como
conjunto

AN NN

kn Financiado por Pl
SRl 12 Union E a S cme mmme. Res
kK i6n Europe ii IS T

nnon -
1]1H] l

EJEMPLO PRACTICO

Publicacién oficina de turismo/centro de
interpretacion

Texto del post:

“Descubre uno de los rincones con mas historia de Tierras de Caceres y

Trujillo

iit En el Centro de Interpretacion (NOMBRE) podras conocer el origen
de nuestro territorio y su conexion con el paisaje, la culturay la
gastronomia ¢ {7}

Una parada imprescindible dentro de la experiencia Sabores y Paisajes

Gastronomicos.
¢+ ¢Ya lo has visitado?

#TierrasDeCeceresyTrujillo #SaboresyPaisajesTierrasdeCaceresyTrujil
#Extremadura

@tierrasdecaceresytrujillo @turismo_provincia_caceres
@diputacion_caceres”
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No se trata de cambiar lo que haces, sino de integrar la marca en lo que ya haces

Tnmllo* Descubre fa
gastronomia dé tres
comarcas iihicas

- 1 . -
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5. Cdmo medir resultados y mejorar
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Ti de Ciice { i
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Lo que no se mide no se puede mejorar

v' Consejo practico: Define KPIs (indicadores clave de
rendimiento) y analizalos semanalmente. Algunos pueden

ser: impresiones, interacciones, clics en enlaces, tasa de R —
crecimiento de seguidores... T e e A UL P
° ° ° ° Ty 'ﬁ B Vikmsonam i lemban T WD Fubsmae s mdepey
v' Herramientas para medir el rendimiento: Google P e ooy g 129, by
Analytics, Meta Insights (Facebook e Instagram)
s " :'ﬂ.-l.p.r'.q..—l.'r:llﬂpl- I:r'_.-'.,.;-\.g..-..-u-l.npl-
v Medir es imprescindible para saber si el contenido que st dmsesn cansangogen 00,1 Ml ?B,E rmif
g g ; . r i L wemans pansde 3 et e it [0 R e 1y Lt
publicamos funciona o necesitamos modificar algo en la i i
estrateglao rl.l 3 a manasies T e Lo < AT e b
L peebds i vl nng T Fa b poarp e e iy [}
¢ Muy importante: Rt s s

v Repite lo que funciona
v Mejora lo que no funciona
v" Prueba cosas nuevas

¢ Redes sociales = prueba y error
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d' TikTok Studio &

“ & tierrascaceresytrujillo  Sabares y Paisajes Gastrondnicos Tienas de Caceres y Trjilo, SORTEO..

e Magustalss - Seguidores 141 ¢ Siguiendo 40

@ miio
Métricas clave » Los Gitimos 7 dias ~
3 Publicadionos
3 estadisticas Vissalizaciones de videos Visualzaciones de porfdl Mo gusta Comentanos Vecas compartido Recomp. estimadas
) Comantarics 2.8K 12 24 3 3 $0
@ 1750 0'5 O 0 °-‘ °~!

Vv Inspieacidn

2 Acadensia de cresdornes - = —

@. Monetizacian

Sonidas sin Fmites
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de Ciceres

» Studio

Tii canal

Famal

Camtenido

EpmmifiElicas

Cormiailad

Subfriulas

Deteccitn de contenido

Pjie=iang

Puieomnab? ocidn

Hiblioteco de audo

[ ]
DIPUTACION
DE CACERES

Panel de control del canal

Rendimiento dal tltimo video

Estadigticas dal canal

Dipprrpinree sclhipien

2

Trea barribafios, uhE Misme esancia: Tiermss

do Caoeros v Trujilo

= B0 &

W S e RO
Pomenioe de chics de las impreginoesy

D iy media e s wismabmciones:

Ir & las esisdisncas del video

‘Vor comeniarcs o0}

Aeaiaminm
Sieomiaonees i
Tiempo de visunizacon iheras) an
s
Conmbersdo mas popular
b Faakabo ded paraps o G mesa - Theeve de Cdoinesy Tropl- 1
=jr o 1
¥ lang eatadisticas & camal
| ]
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Puedes enviarnos informacion sobre tu negocio, eventos, imagenes o videos de
experiencias en el territorio y las compartiremos en las redes sociales del proyecto.

tierrasdecaceresytrujillo@gmail.com

QRO

@tierrasdecaceresytrujillo
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¢Preguntas?

Las redes sociales son un proceso de prueba y error; lo importante es aprender de cada
paso, adaptarse a las necesidades del publico y optimizar para mejorar.
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Sabores v paisajes
Tierras de Ciceres
v Trujillo

uchas gracias

alba.perez@open-ideas.es
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